Mehuissa mennaan

laadukkaampaan
ja valmiimpaan

Marli tunnetaan Suomessa vahvoista mehu-
brandeistaan, joiden joukko kasvaa tang
kevaana mm. pantillisiin PET-pulloihin
pakatuilla Marli Kupliva-juomilla. Turkulainen
Marli on tdnaan osa saksalaista Eckes-Granini
Nordicia, joka kuuluu kansainvalisesti
toimivaan Eckes-Granini -ryhmaan.

chuissa timiin hetken vah-

va suuntaus meilli ja maa-

ilmalla ovat mm. vitamii-
neja, flavonoideja ja kuituja sisiltivic
juomat, joissa Oy Marli Ab on ollut
edelliikiviji, kertoo Marlin toimitus-
johtaja Timo Laukkanen. Toinen vah-
va suuntaus ovat pienet annospak-
kaukset. Kuluttajat haluavat "piivin
tehoannoksen”.

Marlin timin vuoden uusi alueval-
taus ovat kevyesti hiilihapotetut Marli
Kupliva-juomat, jotka pullotetaan
puolen litran ja 1,25 litran pantillisiin
kiertomuovipulloihin (KMP), Tiys-
mehusta ja lihdevedesti ilman keino-
tekoisia viiriaineita ja aromeita valmis-
retut tuotteet asettuvat virvoitusjuo-
mien ja mehujen vilimaastoon. Kup-
liva-juomien PET-pullot muodostaa
ja tdyttdd sopimuspakkaaja.

Pienempaa

Seki pulloissa ecti tolkeissd ovat ti-
niin vallalla korkeat ja kapeat muo-
dot. Niissi on etuna solakan ulko-
asun lisiksi my®os se, etti pakkaukses-
ta saa kiidelli helpommin otteen.
Marlin tuotteiden hyvin menestyksen
taustalla ovatkin olleet juuri muista
eroavat pakkausrackaisut, toteaa
markkinointijohtaja Torsti Hurmerin-
ta. Esimerkiksi perinteisissi Mehukat-
ti-tiivistemehuissa Marli otti ensim-
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miisend Suomessa kiyttoon virilliset
muovipakkaukset seki neliskanttisen
muodon, joka paitsi tekee tuotteesta
erilaisen my®és sidstid melkoisesti lo-
gistiikkakustannuksissa.
Kulutustottumukset ovat menossa
sithen, etti ostetaan entisti enemmiin
valmiita juomia.
Mehua ei enii
haluta sekoit-
taa tiivisteestd
kuten ennen.
Valmiiden
juomien
osuus on

jo kolme neljisosaa tuotannosta, sanoo
Hurmerinta. Niinpd Mechukacti-mehu-
jakin on nyt tarjolla korkillisissa 2,5
desilitran kartonkisissa annospakkauk-
sissa.

Valtaosa Marlin juomista pakataan
edelleen kartonkitélkkeihin, mutta
Hurmerinta uskoo, etti PET-pullojen
osuus kasvaa varmasti. Lasiset mehu-
pullot puuttuvat Suomesta lihes tyys-
tin, sen sijaa esim. Saksassa ja Baltian
maissa niiden osuus on perinteisesti
ollut vahva. Kuitenkin myds esim.
Eckes-Granini kiyttdi entistd enem-
min PET-pulloja, my®s aseptisessa
pakkaamisessa. Suomenkin markki-
noille on tulossa kylmiissi pidettivii
shotti-tyyppisiii juomia pienissi PET-
pulloissa.

Makueroja

Marlin juuret juontavat vuoteen
1867, jolloin Anders Bernhard Nord-
fors aloitti Turussa kuplajuomien val-
mistuksen. Marli culi yrityksen ni-
meksi 1940-luvulla. Marli on myynyt
Granini-mehuja 1990-luvulta lihtien,
ja monien vaiheiden jilkeen siitd tuli
Eckes-Graninin sataprosenttisesti
omistama yhtié vuonna 2001. Eckes-
Granini on 1800-luvun puolivilissi
perustectu perheyritys, jonka pii-
konttori sijaitsee Nieder-Olmissa -
helld Frankfurtia.

Vuosien saatossa ovat vaihtuneet
sekid omistajat etti tuotteet, toteaa Ti-
mo Laukkanen. Hin johtaa my®s
Eckes-Granini Nordicia, joka vastaa
liilketoiminnasta ja sen kehittimisesti
kolmessa Baltian maassa. Marli on ti-
niin puhtaasti mehujen valmistaja,
kuohuviinit ja muut alkoholipitoiset
juomat ovat siirtyneet muutamicn
mutkien jilkeen V&S Finland Oy:lle,
joka toimii vuokralaisena Marlin ti-
loissa.
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Marlin toimitusjohtaja
Timo Laukkanen (vas.)
ja markkinointijohtaja
Torsti Hurmerinta seka
tdman vuoden tuote-
uutuudet Marli Kupliva
ja Granini smoothie.
Kuva AF

Eckes-Granini Nordicin tuotelanseerauksert tehdiiin yh-
td aikaa Suomessa, Virossa, Latviassa ja Licttuassa. Pak-
kausten ulkoasu on yleensii sama, yrityksessi puhu-
taan multilocalbrindeisti. Makutottumukset
sen sijaan vaihtelevat huomattavastikin,
esim. Baltiassa ja Itd-Euroopassa suositut
tomaattimehut eiviic menesty meilli
juuri ollenkaan. Suomessa taas pe-
rinteisesti on juotu omena- ja
appelsiinimehuja, joista vasta
nyt ollaan oppimassa mui-
hinkin makuihin, toteaa
Hurmerinta. Kuluttajat
ovat léytineet myos
Suomen omien mar-
jojen terveysvaiku-
tukset, jotka kiin-
nostavat myds
maailmalla.
Eckes-Gra-
ninilla on eri-
tyinen inno-
vaatiotyoryh-
md, jossa eri
tuotantolai-
tosten edusta-
jat kertovat,
mitd missikin
on tekeilli.
Konsernilla
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on kymmenen tehdasta eri puolilla Eurooppaa, ja yhteisissi
palavereissa paitetiin myds, miki tuote millekin tehtaalle
parhaiten sopisi ja missd on vapaata kapasiteettia.

Tilaa tulevaisuudelle

Marlin liikevaihto on noin 60 miljoonaa euroa ja sen palve-
luksessa on vajaat 150 henkei, Tuotteita on noin 200 ja tuo-
tannon mddrd 90 000 licraa vuodessa. Marli on mehuissa
Suomen markkinajohtaja, jonka vahvoja tuotemerkkeji ovat
mm. Marli, Mehukatti, Granini, Trip ja Tropic. Niisti esim.
Irip on jo 45-vuotias ja Mehukattikin 30-vuotias.

Tehtaalla on 11 tuotantolinjaa, joista kahdeksan aseptisia
ja kolme ei-aseptisia. Terveysvaikutteiset Marli Vital-mehut
ovat menestyneet erictdin hyvin, joten niiden valmistukseen
ollaan nyt hankkimassa toista linjaa. Tuotantolaitoksella riit-
tid tilaa my6s tulevaisuuden investointitarpeisiin, koska ny-
kyaikaiset tiyt- ja pakkauslinjat ovat rakenteeltaan entisti
tehokkaampia ja vaativat entisti vihemmiin tilaa, toteaa
Laukkanen. Marli kiyttii myds sopimuspakkaajia.

Timo Laukkanen on nykytilanteeseen tyytyviinen. Kuu-
luminen suureen kansainviliseen konserniin on tuonut pal-
jon uusia mahdollisuuksia ja samalla lisinnyt Marlin tarjon-
taa. Tuotekehityksen ja innovoinnin kannalta on hirmuinen
voimavara kuulua Eckes-Graniniin, summaa Laukkanen.

AF
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